Estodaviamuy escasaen €l Pertilainfor-
macion disponible sobre las preferencias
de los hogares por productos agricolas
certificados como organicos, decomercio
justo o denominacion de origen.

Paraanalizar lademandainternapor ali-
mentos certificados, se implement6 una
encuesta con 205 hogares ubicados en
distritos de clase mediay alta de la ciu-
dad de Lima, pues esos hogares son los
gue cuentan con mayor disponibilidad
para pagar por productos diferenciados.
Como base para este gjercicio se utiliza-
ronlosajiesnativos (aji amarillo, pancay
similares), ya que son consumidos como
partedelascomidastradicionalesen Lima
metropolitana.

Entrelastres principal es certificaciones
de alimentos setienen: la certificacion or-
ganica, de comercio justo y de denomina-
cién de origen. Los requisitos para obte-
ner la certificacion organica pueden ser
diferentes, de acuerdo con los estandares
del pais o ente regulador utilizados como
referencia. Sin embargo, entrelosrequisi-
tos comunes se consideran la promocion
de laconservacion de labiodiversidad, el
cultivo sin pesticidas dafiinos para la sa-
ludy lano afectacién del ambiente.

Por otra parte, el comercio justo esuna
certificacion que busca una mayor equi-
dad en la distribucion de beneficios eco-
noémicos dentro de las cadenas de valor,
promoviendo mayores ganancias paralos
agricultores. La existencia de esta certifi-
cacion es todavia poco conocida para la
mayoriade hogares en el Pery, por lo que
se utilizd uno de sus pilares para la des-
cripcion: «mejorar lacalidad devidadelos
pequefios agricultores mediante el pago de
precios justos por sus productos».

Finalmente, la certificacion de deno-
minaci6n de origen permite que produc-
tos como los gjies nativos sean identifi-
cados como oriundos de un lugar o pais
como el Pert.

Preferencia delosconsumidor es

Se solicitd alos encuestados indicar €l
grado de importancia que les daban alos
diferentes atributos de la certificacion or-
ganica, de comercio justo y de denomina-
cion de origen.

En relacion con lacertificaci on organi-
ca, la gran mayoria de los encuestados
(81%) consideraque es «muy importante»
que se cultiven gjies nativos sin pestici-
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das dafiinos paralasalud; mientras que el
69%Yy el 42% indicaron que era«muy im-
portante» que se produzcan sin afectar el
ambiente y que se conserve labiodiversi-
dad, respectivamente.

Con respecto a la certificacion de co-
mercio justo, solo un 39% delos encuesta-
dos consider6 que era «muy importante»
un pago justo mediantelacomercializacién

«Es posible que las caracteristicas
de la certificacion orgénica aun no
hayan sido completamente enten-
didas por la mayoria de los hoga-
res, por lo que seria conveniente
informar al respecto, por ejemplo,
indicando en los empaques que el
producto ha sido elaborado “sin
pesticidas quimicos potencialmen-
te dafiinos para la salud”.»
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de gjies nativos, paralamejorade lacali-
dad de vida de los agricultores.
Lamaésbagaevauacionlarecibié lade-
nominacioén de los gjies nativos como pe-
ruanos. Frente al enunciado: «Deberiacon-
sumirse ajies nativos por ser oriundos del
Pert», solo un 29% sefial 6 que esta carac-
teristicaera«muy importante».

Conclusiones

Losatributos orgénicos, en general, son
muy importantes paralos consumidoresde
Lima. Sinembargo, lademandainternapor
productos certificados como organicos es
todavia muy reducida.

Esposiblequelascaracterigticasdelacer-
tificacion organica alin no hayan sido com-
pletamente entendidas y asimiladas por la
mayoriadeloshogares, por 1o que seriacon-
veniente informar a respecto, por g emplo,
indicando en los empagues que & producto
ha sido elaborado «sin pesticidas quimicos
potencial mente dafiinos para la salud».

Un aspecto complementario eslacertifi-
cacion de comercio justo. Los consumido-
restambién estarian interesadosen mejorar
lacalidad de vida de los agricultores, aun-
gue en menor medida, comparado con los
atributos organicos. Esto es predecible,
pues los factores que podrian afectar a la
salud en formadirecta (como € cultivo sin
pesticidas quimicos), por lo general tienen
un peso mayor que los atributos «altruis-
tas» o relacionados con € bienestar social .

Por Gltimo, el atributo de denominacion
deorigentuvo lamenor importanciarel ati-
va. Esto puede deberseaunafaltadeiden-
tificacion delos gjies nativos como oriun-
dos del Per(l, aunque nuestro pais sea uno
de los centros de biodiversidad para este
cultivo y cuente con variedades Unicas.

Mientras no haya mayor conocimiento
de este Ultimo hecho, la mejor estrategia
decomercidizacion deaimentoscertifica-
dos estaria asociada con unamayor publi-
cidad de los atributos orgénicos y de co-
merciojusto. °
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